ESTUDO DE CASO
CLICKBUS




INTRODUCADO

Esse documento se dedica a apresentar oS processos e
resultados de um teste realizado entre a PorDemanda e
a ClickBus. Foram selecionadas 24 saidas de 6nibus
interurbanos entre os dias 1//04 a 30/04 vendidos no
site da ClickBus. A PorDemanda colaborou variando 0s
precos dessas rotas com o sistema proprio de
precificacao dinamica.




DADOS HISTORICOS

A Clickbus nos enviou os dados
histdricos de venda das rotas
selecionadas que iriam ter seus precos
variados pelo PorDemanda

ANALISE DE DADOS

Nosso time analisou os dados, rodou
simulacoes e configurou o algoritmo
pararodar da melhor forma possivel as
rotas selecionadas

DESENVOLVIMENTO DO PROCESSO

PERIODO DE VENDAS

Inicio: 02/04 Termino: 30/04
O sistema entrou em acao variando o
preco diretamente no site da Clickbus

ANALISE DE
RESULTADOS

Ap6s o periodo de vendas ter sido
finalizado, os dados de venda com a
precificacao dinamica da PorDemanda
foram analisados e comparados com 0s
dados de venda historicos da Clickbus
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OUAIS ERAM 0S OBJETIVOS DA CLICKBUS?

Aumentar a taxa Aumentar a Aumentar a receita
de ocupacao antecipagao das total
vendas
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COMO FOI FEITA A INTEGRACAO PARA
REPRECIFICAR?

A TABELA E ENVIADA
AUTOMATICAMENTE POR EMAIL

UM SCRIPT DO SISTEMA DA CLICKBUS
EXPORTA UMA TABELAEM CSV COM A

QUANTIDADE DE ASSENTOS VENDIDOS > ... ﬂ

AUTOMATICAMENTE A CLICKBUS
ALTERA O PRECO DO SITE COM O
VALOR ATUALIZADO PELO
PORDEMANDA

CICLO DE REPRECIFICACAO

A TABELA E ENVIADA DE VOLTA
POR EMAIL JA COM 0 NOVO
PRECO

0 PORDEMANDA RECEBE A TABELA.
COM ISSO, 0 ALGORITMO EFETUA 0S
CALCULOS DO NOVO PRECO A SER
EXIBIDO

NO PERIODO RODADO COM
A CLICKBUS, 0S CICLOS DE
REPRECIFICACAO
OCORRERAMDE 8EM 8
HORAS, DEPOIS ALTEROU-
SE PARA 4 EM 4 HORAS E
NO FINAL CHEGOU A RODAR
DE HORA EM HORA
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EXEMPLOS DE VARIACOES

Os graficos a sequir sao alguns exemplos de saidas de
onibus que foram vendidas com a precificacao dinamica.
O objetivo deles &€ demonstrar de forma mais palpavel
COMO essa variacao ocorreu. 0s precos reais foram
substituidos por porcentagem a fim de manter essas
rotas andnimas. 100% seria 0 preco maximo praticado

nessa rota.




EVOLUCAO DO PRECO

EXEMPLO DE COMO O PORDEMANDA VARIOU O
PRECO DE UM ONIBUS COM DEMANDA MEDIA

100% = PRECO MAXIMO DEFINIDO
75% = PRECO MINIMO DEFINIDO

O SISTEMA RESPEITA ESSES
LIMITES QUE SAO
ESTABELECIDOS PELO CLIENTE

02/04 09/04 17/04
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EVOLUCAO DO PRECO

EXEMPLO DE COMO O PORDEMANDA VARIOU O PRECO DE
UM ONIBUS COM DEMANDA ALTA

100% = PRECO MAXIMO DEFINIDO
75% = PRECO MINIMO DEFINIDO

O SISTEMA RESPEITA ESSES
LIMITES QUE SAO
ESTABELECIDOS PELO CLIENTE

02/04 12/04 22 /04
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EVOLUCAO DO PRECO

EXEMPLO DE COMO O PORDEMANDA VARIOU O
PRECO DE UM ONIBUS COM DEMANDA BAIXA

100% = PRECO PfII:\XIMO DEFINIDO
75% = PRECO MINIMO DEFINIDO

O SISTEMA RESPEITA ESSES
LIMITES QUE SAO
ESTABELECIDOS PELO CLIENTE

02/04 14/04 27/04
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GRAFICO DE VENDAS X TEMPO

MEDIA GERAL

ESTE GRAFICO NOS MOSTRA QUE
HOUVE AUMENTO DAS VENDAS NO

TESTE. PODEMOS OBSERVAR . :
TAMBEM OQUE 0S MAIORES GANHOS :'ll';:éoAéglﬁxtT:ﬂ:%‘;A DE DEMANDA DAS VENDAS HISTORICAS
EE'II"IAMI\:)QIECI;\IZEADOS DURANTE 05 :';:::;\QVEFND£E§|%%§VA DE DEMANDA COM O PORDEMANDA

(NUMERO DE
ASSENTOS
VENDIDOS)

+139% +17%
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A SAIDA DO ONIBUS)



PERCENTUAL DE PREGOS EM QUE
HOUVERAM CONVERSAO DE VENDAS

COM ESSE GRAFICO PERCEBEMOS QUE 0S

MAIORES PONTOS DE REACAO DO PUBLICO

ACONTECERAM QUANDO 0 PREGO ALCANGOU 0

VALOR DE 75% DO PRECO MAXIMO E QUANDO +

CHEGOU EM 100% DO PRECO MAXIMO "D CBIESTUDO DECASO



TAXA DE
OCUPACAO

MEDIA GERAL

2 2 (ASSENTOS
[ VENDIDOS

VENDAS HISTORICAS VENDAS COM O PORDEMANDA




TAXA DE OCUP/:.\¥:\s.

POR DIA DA SEMANA

PERCEBEMOS QUE OS MAIORES
GANHOS DE OCUPACAO
+227% OCORRERAM NAS SAIDAS DE
ONIBUS DE QUINTA E DE TERCA

+171%

+55% +627%
+45% A

SEGUNDA TERCA QUARTA QUINTA SEXTA SABADO DOMINGO



RECEITA
TOTAL

MEDIA GERAL

VENDAS HISTORICAS VENDAS COM O PORDEMANDA



RECEITATOTAL

POR DIA DA SEMANA

+29%

SEGUNDA

+126%

TERCA

+36%

QUARTA

+189%

QUINTA

ASSIM COMO NA OCUPACAO, A
RECEITA TOTAL TAMBEM OBTEVE

O0S MELHORES RESULTADOS NAS
SAIDAS DE QUINTA E TERCA

VALE LEMBRAR QUE COMO 0OS
PRECOS SAO VARIAVEIS, A
CORRELACAQO ENTRE RECEITA E
OCUPACAO NAO OCORRE DE FORMA
+97% DIRETA.

+15%
Y

SEXTA SABADO DOMINGO



OUAIS OBJETIVOS FORAM ALCANCADOS

. O

Aumentar a taxa Aumentar a antecipacao das Aumentar a receita

de ocupacao vendas total

l l l

nao houveram ganhos
+105% significantes +73%
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Se voce tiver qualguer duvida ou questionamento por favor
entre em contato! NOs estaremos mais do que felizes em
responder, debater e conversar.

claudio@pordemanda.com
pordemanda.com
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Esta apresentacao foi preparada pela PorDemanda. A
apresentacao sera usada apenas para
finsinformativos e nao constitui qualquer base contratual.
Ninguem da PorDemanda ou seus representantes terao
qualguer responsabilidade (em negligéncia ou
de outra forma) por qualquer perda decorrente de qualquer uso
desta apresentacao ou de seu conteudo
decorrentes da apresentacao. Nada nesta apresentacao deve
ser interpretado como uma previsao de lucro.

Nao esta autorizado distribuicao ou liberacao, direta ou
indiretamente, para qualquer terceiro que nao seja o
destinatario direto.
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